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1. Testo utilizzato: Scelta Turismo Volume 2 Autori: G. Campagna, V. Loconsole

Edizioni: Tramontana

2. Programma svolto:

Modulo 1 CONTABILITA’ DELLE IMPRESE TURISTICHE

Le rilevazioni contabili — Il metodo della partita doppia — L’analisi delle operazioni
di gestione — Gli acquisti e i relativi pagamenti — Le vendite e le relative

riscossioni — Le altre operazioni di gestione

Modulo 2 BILANCIO DELLE IMPRESE TURISTICHE

Le scritture di assestamento — Le scritture di completamento e di integrazione —

Le scritture di rettifica — Le scritture di ammortamento — |l bilancio d’esercizio —
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Analisi di bilancio per indici (patrimoniali e finanziari)

Modulo 3 MARKETING DELLE IMPRESE TURISTICHE

Il marketing — L’analisi di mercato — La segmentazione e il posizionamento — Le
strategie di marketing — Le leve del marketing mix: prodotto, prezzo, posizione e

promozione — Il ciclo di vita del prodotto

Modulo integrativo: Analisi dei costi

| costi fissi, i costi variabili, il costo totale, il costo medio. Il costo fisso unitario, il

costo variabile unitario.

Follonica ...31/05/2020.................. Firma docente
(prof.ssa Bruno Margherita)
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